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Semana #13 
 

 La lección de ésta semana es de cómo la media influencia la manera en que la gente 
piensa y se siente y actúan acerca el uso de droga.  Nuestra objetiva es para que el estudiante 
desarrolle el entendimiento y habilidades necesarias para analizar la influencia de la media, 
siendo específicamente conciente de las consecuencias que no son mostradas, y que sean 
concientes de que mensajes están siendo enviados por el anuncio. 
  

Empezamos teniendo que el alumno diga cual es su favorito anuncio y por que es su 
favorito.  Mientras el estudiante explica porque un anuncio es su favorito el agente trata de que el 
estudiante averigüe que sentimientos el anuncio le hace tener.  Es los sentimientos generados por 
el anuncio que te hacen recordarlo.  
  

Durante la platica de anuncios favoritos también identificamos la técnica usada por el 
anunciante.  Estas son: 
 Demostración:  demuestra que bien trabaja el producto 
 Comparición:  el producto “x” es mejor que “y” 
 Aprobación Experta:  Demuestra que el producto es aprobado por los expertos 
 Testimonios:  Usa una persona famosa que elogie el producto 
 Apela que todos lo usan:  Sugieren que todos usan el producto 
 Propone con Hechos-Científicos:  Usa hechos, investigaciones para demostrar lo bueno 

que es el producto 
 Apela a la juventud:  Demuestra el producto usado por personas jóvenes y activas 
 Apela a la Atractiva:  Infiere que serás mas atractivo si usas el producto 
 Humor:  Chistes, monos o canciones para mantener tu atención 
 Gozo:  Demuestra personas gozándose usando el producto 
 
 La próxima cosa que hacemos es hacer enfoque en un anuncio de drogas que la mayoría 
de los alumnos han sido familiarizado con él. Como ejemplo para que los padres mejor 
entiendan, Vamos usar el anuncio de Budweiser con las tres ranas y los lagartos.  ¿Quién crees 
que a los alumnos le guste más, las ranas o los lagartos?  “Los Lagartos” son la respuesta normal.  
¿Porgue están los lagartos a la atención del publico?  Piensa como el anuncio posesiona los 
lagartos.  Los lagartos se sienten mal porgue las ranas cantan mejor.  ¿Cómo nos afecta esto?  
Piensa en un momento en tu vida cuando un amigo recibió mejores calificaciones que tu, su ropa 
era mejor que la tuya, tenia mas amigos, ere mejor atleta, toca un instrumento y tu no, canta 
mejor, etc. ¿Cómo te sentías?  El anuncio hace ver a los lagartos de manera que nosotros nos 
sentimos por ellos, como nos sentiríamos nosotros en esa situación.  Ya cuando el anuncio nos 
atrae por nuestros sentimientos nos ha conectado al producto subconscientemente.  Esa es la 
intención. 
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 Si sigues la serie completa de anuncios de las ranas y los lagartos es muy trastornaste. Los 
lagartos obviamente están celosos de las ranas.  Después loas lagartos encuentran una manera de 
deshacerse de las ranas para que ellos estén a la atención de publico.  Y finalmente los lagartos se hacen 
amigos de las ranas para invitarlas a una fiesta para poder matar las ranas.  Y todo el tiempo los lagartos 
están atrayendo a todas las chicas bonitas.  Que clase de mensajes subconscientes está siendo presentado 
por los anunciantes a los videntes.  Sugiero un mensaje no sano. 
  

Les pedimos a los alumnos que anoten violencia que han visto en el televisor, películas, y juegos 
de video y en el Internet.  ¿Después que varias sugestiones son hechas le preguntamos como esta 
violencia nos influye?  Algunos comentarios echan por los alumnos son; “...te hacen pensar que esta 
bien actuar así”, “que está chico... los fuegos, armas, y bombas...”, “Te hacen pensar que haciéndole 
daño a uno ese la manera de obtener lo que quieres.”  ¡Es algo que da miedo escuchar de los alumnos!  
¿Después les preguntamos a los alumnos que no nos esta demostrando el programa?  Respuesta:  
“...Puedes ir a la cárcel si lo haces de esa manera.”; La película no es cierta los actores solos están 
aparentando.”; “los actores reciben mucho dinero por hacer ese papel para gozar.”;  “...todo es falso.”  
Conociendo la diferencia entre lo verdadero y lo falso es importante, pero no es la respuesta completa.  
Viendo violencia seguidamente nos hace algo que es difícil de darse cuenta.  Nos hace sentir 
adormecido al sentir que va con la violencia.  Y cuando seguidamente nos hacemos participantes activos 
como en juegos de video y actos de violencias de video que no tienen consecuencias, nos movemos un 
paso mas al adormecimiento tocante la violencia. 
  

Anuncios son para crear sentimientos.  Lo que es importante con anuncios es que, como 
videntes, necesitamos estar concientes lo que el anuncio en verdad nos esta mostrando, y cuento de eso 
es realidad.  No hay manera en que podamos ignorar todos los mensajes por anuncios mandados a 
nosotros.  Lo que tenemos que hacer es estar consciente de cómo la propaganda trabaja, piensa en que 
sea el mensaje verdadero, y vea como él enuncia afecta nuestro sentir. 
  

A lo ultimo de la lección le pedimos a los alumnos lo que van hacer la próxima vez que vean un 
anuncio en la tele.  Los alumnos nos dicen que cambiaran en canal, lo apagaran, se irán del curato o le 
escribirán a la compañía.  Esas son todas buenas ideas, pero no funciona y casi nunca sucede.  Lo que 
es peligroso es que aprendemos de y lo que experimentamos y fuentes media son tipos indirectas de 
presión.  No estamos aun conscientes de cuanto nos influyen los programa.  Sugerimos que la próxima 
vez que su hijo/ hija vea o oiga un anuncio que hablen con Uds.  lo que ellos están sintiendo y de las 
consecuencias que no están siendo demostradas.  Prestando atención a lo que en realidad esta 
pasando, hablando de lo que acabamos de ver, y removiendo el entretenimiento de la realidad tenemos 
una oportunidad fe formar una opinión informada del producto. 
 
Tareas de la semana Padres/ Alumnos 
 
 Para la tarea les pedimos a los alumnos que vean el televisor o que oigan la radio por ½ hora.  
Durante este tiempo le pedimos que anoten cuantos anuncios ven o oyen.  Simplemente pongan una 
marca en la hoja de trabajo por cada anuncio.  Anote el día, la hora, el programa que están mirando.  Le 
pedimos que dividan en 4 anuncios:  Anuncios de Droga, otros anuncios, anuncios con violencia, y 
anuncios de P.S.A. (Anuncios de Servicios Públicos) Si su hijo no es permitido ver televisión o oír la 
radio solo escríbenos una nota en la hoja de tarea y le daremos crédito por la tarea. 
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